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Alguém tem dúvida 

que a internet 

mobile está 

explodindo? 
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Alguém tem dúvida 

que a internet mobile 

vai dar dinheiro? 
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MOBILE ADVERTISING IS MASSIVE MARKET 
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US Mobile Ad Spending 
(in billions) $34B Opportunity 

by 2014 

Source: Borrell Associates 

 Include search/display/WAP/SMS 

$6B Opportunity in 

2010 
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Quem faz o quê? 
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Add Networks 

Madvertise 

Adfonic 

Admoda/Adultmoda 

Mojiva  

AdMob  

Hunt Mobile Ads 

Millennial Media 

Greystripe  

Madhouse 

Jumptap  

Mobile Theory 

YOC Group 

Hands 

NAVTEQ Media 

Solutions  

Microsoft Mobile 

Advertising 

Advertising.com/AOL 
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O problema: os usuários 

são rapidamente 

inundados, e não acham o 

que precisam 
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O que traz a localização? 
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Relevância, Graças à localização ! 

Relevancia BI – Histórico de x,y 

Mais Relevancia (eg. Amazon) BI – Historíco de buscas 

Fenômeno “long tail” X, Y 

Mais relevância Onde o usuário está indo 

12 
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Quem faz o quê em 

advertising com 

Navegação? 
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84% of Users in the Car Discovery and Trial Mobile Optimized Content 
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*Example advertisers only 
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*Example advertisers only 
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User Click Progression:  Optimized for Content On-the-Go 
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Virtual Billboard 
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Mas se Mobile Advertising 

é interessante, mobile 

commerce é mais 

interessante ainda. 
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Fonte eBit - Compilação www.e-commerce.org.br. Não considera 

as vendas de automóveis, passagens aéreas e leilões on-line 

http://www.e-commerce.org.br/
http://www.e-commerce.org.br/
http://www.e-commerce.org.br/
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O desafio é o controle da 

experiência do usuário 
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A navegação tem o 

potencial de se tornar um 

ecossistema em si ? 
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1 Ligar 

2 Pagar 

3  Comunicar (e-mail – outros) 

4 Localizar e encontrar 
caminhos 

5 Entreter-se (Musica – Video) 

6 Fotografar 

O que é mais essencial no 

seu celular, por ordem de 

prioridade? (2015) 
Fonte: Instituto ADTUCL*  

www.naoexiste.com.br 

*Institúto ADTUCL = Achómetro do 

Thierry, Um Cara Legal  

http://www.naoexiste.com.br/
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10 Fazer a barba 
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Obrigado. 

 

Thierry Jean 

Country Manager 

Thierryj@telenav.com 

+55 11 9607 1319 

33 

mailto:Thierryj@telenav.com

