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(P cosnatis

quem SOomos

Empresa, servicos, produtos e diferenciais.
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Nossos produtos

Dados e
Informacoes

Servicos Ad-hoc

Geomarketing
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Servicos Ad-hoc — Consultoria e execucao de
projetos

| Geomarketing |

e Expansao

e Otimizacao de territdrios

* Geomarketing Direto

e Segmentacao
Geodemografica

e Site location

¢ Ponto-a-Ponto
e Segmentacdo de PDVs
e Servicos sob demanda

Analytics
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* Modelos de propensao
¢ Modelos Anti-churn
¢ Modelos de Risco

* Modelos de potencial de
consumo

e Lifetime Value (LTV)
* Segmentacao
e Servicos sob demanda

® Geocodificacdo em massa

¢ Padronizacao de enderecos
(padrdao DNE Correios)

e Higienizagao
e Enriquecimento cadastral
e Servicos sob demanda
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P cosnans

Transformando inteligéncia geografica

em processos
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Areas em que a inteligéncia Geografica
pode agregar valor
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Desenvolvimento de o~
Comunicacao direta
novos produtos
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! Fornecedores possuem bons argumentos !

para convencer seus clientes

“80% da informacao registrada por empresas €

ou pode tornar-se geografica”

e \Verdade ou Mentira?

e “80% of All Information is Geospatially
Referenced”??? Towards a Research Framework:
Using the Semantic Web for (In)Validating this

Famous Geo Assertion. por Stefan Hahmann, Beatrix Weber e

Dirk Burghardt, da Cartographic Communication at the Dresden University
of Technology

e Where is the Phrase “80% of Data is Geographic”
From? (from GIS lounge, oct 2012)
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http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://agile.gis.geo.tu-dresden.de/web/Conference_Paper/CDs/AGILE 2011/contents/pdf/shortpapers/sp_158.pdf
http://www.gislounge.com/80-percent-data-is-geographic/
http://www.gislounge.com/80-percent-data-is-geographic/

I Desafio 1 — Ignorancia !

Poucas empresas (em %)
utilizaram inteligéncia
geografica na pratica.

Muitas desconhecem os
beneficios.

Ha temor deste tipo de
inteligéncia ser muito caro
ou tecnicamente complexo.
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Solucao 1 — Trabalhar conjuntamente as
escolas e faculdades.

Google / Bing contribuiram para a
popularizacao do GIS.

Mas cabe a nds, fornecedores de
Ineligéncia Geografica educar o mercado
sobre os beneficios do uso do GIS na
tomada de decisOes taticas e estratégicas.

Isso requer maior alinhamento entre
programas académicos em geografia e
areas relacionadas, e aplicacdes e
aplicacdes mercadologicas .
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Desafio 2 — Dificuldade para aprender

como operar SIG

Muitas empresas possuem licencas de
ferramentas de SIG desktop mas nao sabem
como usa-las

Ha entre muitas destas um sentimento de que
este tipo de ferramenta é para “nerds”, ou
seja, especialistas.

Ha também receio de que a informacao
utilizada em projetos SIG figuem “perdidas” e
vulneraveis.

Entre as principais razoes para esta percepc¢ao
estao a dificuldade inerente de operacao de
SIG e a descentralizacao da informacao.
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Solucao 2 — Sistemas Web de
Geomarketing

Uma possivel solucao é a utilizacao de sistemas
de Inteligéncia Geografica customizados, que
integrem dados e funcionalidades accessiveis.

Centralizacao de informacoes
em servidor web ou intranet

Facilidade de uso

Informacoes prontas

Assinatura
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5 Desafio 4 — Ferramenta nao basta t

Muitas empresas adquirem ferramentas
de Inteligéncia Geografica com
expectativa de que isso sozinho trara os
beneficios esperados.

O despreparo destas empresas pode
contribuir para o fortalecimento de uma
imagem negativa da IG.
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Desafio 4 — Ferramenta n3o basta

Geografia

Demografia

Consumo
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Potencial de mercado
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Solucao 4 — Entender as necessidades das empresas de
modo amplo e propor solucdes integradas

Métodos

Consultoria

Treinamento
Informacoes Coleta

Preparacao
Tecnologia

Sistemas accessiveis e seguros

Integrem informacdes e funcdes analiticas
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I Desafio 5 — Resisténcia as mudancas !

Alguns usuarios, principalmente em areas de operacao
ou vendas, resistem na hora de usar novos processos €
tecnologia.

Quando adotam, tendem a usar eventuais falhas como
desculpa para resultados ruins.
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Solucao 5 — Tenha um bom patrocinador

Importante ter um bom

patrocinador com poder
para

e Criar incentivos para assimilacao
dos novos processos

e Nao permita que eventuais
falhas (inevitaveis na maioria das
vezes) contaminem a
organizacao.

e Reconheca e divulgue os
resultados positivos.
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I Objetivo final E

Inteligéncia Processos

Geografica Regulares
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Inteligéncia Aplicada
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